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KUJAWSKO-POMORSKA AGENCJA INNOWACII SP.Z 0.0.
ZAPYTANIE OFERTOWE

FILM PROMOCYIJNY

Zatacznik nr 2: Specyfikacja techniczna

Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie oraz emisja promocyjnego materiatu filmowego i spotu
zwigzanego z dziataniami Kujawsko-Pomorskiej Agencji Innowacji sp. z 0.0.

Opis przedmiotu zamoéwienia

1. Materiaty promocyjne i spoty dotyczace dziatalnosci innowacyjnej, wspierania gospodarki i nauki,
wspotpracy miedzysektorowej, promocji regionu jako innowatora; materiaty wysokiej jakosci o
nowatorskim sposobie realizacji.

2. Przygotowanie promocyjnego materiatu filmowego:

- 7 lub 13 promocyjnych materiatow filmowych (cykl odcinkowych programéw poswieconych dziatalnosci
KPALI), ktdre bedg przygotowywane w cyklach miesiecznych lub dwutygodniowych poczgwszy od stycznia do
czerwca 2015 r. oraz jednym materiale przygotowanym w grudniu 2014 r.;

- kazdy materiat (odcinek) trwajacy ok. 10 minut;

- kazdy materiat (odcinek) realizowany w innej lokalizacji regionu (wojewddztwa kujawsko-pomorskiego)
wedtug wskazan Zamawiajgcego, wszystkie odcinki powigzane tematycznie i merytorycznie opisujace cykl
realizacji procesu;

- samodzielne przygotowanie scenariusza materiatu; samodzielne opracowanie, produkcja, redakcja,
wywiad, montaz, i wszelkie inne czynnosci niezbedne do przygotowania kompletnego materiatu filmowego
dla celéw emisyjnych;

- udostepnienie przygotowanych materiatdw w powszechnie odczytywanym formacie, na nosniku
elektronicznym, wraz z przeniesieniem praw autorskich.

3. Przygotowanie promocyjnego spotu:
- spot przygotowany z materiatow filmowych okreslonych w punkcie 2;

- spot przygotowany w trzech wersjach: krdtka (okoto 30 sekund), srednia (okoto 3 minut), dtuga (okoto 10
minut);

- samodzielne przygotowanie scenariusza materiatu; samodzielne opracowanie, produkcja, redakcja,
wywiad, montaz i wszelkie inne czynnosci niezbedne do przygotowania kompletnego materiatu
promocyjnego dla celéw emisyjnych;

- udostepnienie przygotowanych spotéw w powszechnie odczytywanym formacie, na nosniku
elektronicznym, wraz z przeniesieniem praw autorskich.

4. Emisja promocyjnego materiatu filmowego:
- telewizja publiczna, o zasiegu regionalnym (wojewddztwa kujawsko-pomorskiego);

- przynajmniej trzykrotna emisja w godzinach 16:00-23:00 kazdego z odcinkdw cyklu (7 lub 13) okreslonych
w punkcie 2;

- preferowane pasmo programowe o tematyce biznesowej, gospodarczej, naukowej, innowacyjnej.
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Warunki udziatu w postepowaniu

1. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki:

a) posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy prawa
nakfadajg obowigzek ich posiadania;

b) dziatajg zgodnie z ustawg z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji;

b) sg telewizjg/oddziatem nadajgcym programy w publicznym (niekodowanym) pasmie telewizyjnym o
zasiegu regionalnym obejmujgcym cate wojewddztwo kujawsko-pomorskie.

c) zapewniajg dodatkowa nieodptatng transmisje w internecie.

Ocena zamdwienia

1. Oferta powinna zawierac:

e wypetniony formularz ofertowy (zatgcznik nr 1),

e podpisang (zatwierdzong) specyfikacje techniczng (zatgcznik nr 2),
e 0pis sposobu realizacji zamdwienia,

2. Zaoferowana cena powinna zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i emisjg programéw
promocyjnych.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.
W przypadku uniewaznienia postepowania, Zamawiajgcy nie ponosi kosztow postepowania.

4. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze oczekiwa¢ od Oferenta wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert, oraz ich uzupetnienia. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia rozmow z
wybranymi oferentami w kwestiach ztozonej przez nich oferty

5. Z wybranymi Wykonawcami na etapie realizacji zamdwienia zostang ustalone szczegdty dotyczace
wykonania przedmiotu zamdwienia.

Kryteria oceny i ich znaczenie:

Zamawiajgcy dokona ostatecznego wyboru Wykonawcy na podstawie analizy ofert pod kagtem formalnym,
merytorycznym i cenowym.

Ocena przeprowadzona zostanie w oparciu o ponizsze kryteria :
a) 60% - cena brutto - skala 0-60 pkt, oferta najkorzystniejsza 60 pkt, wyliczenie proporcjonalne,

b) 40% - 40 pkt dla najlepszej jakosciowo oferty, na podstawie opisu oferty i analizy Zamawiajgcego (jakosé,
redakcja, przygotowanie materiatu, dodatkowa emisja programéw i spotdow, zasieg, ogladalnosc,
doswiadczenie, dodatkowo np. informacje z konferencji prasowych, zapowiedzi, powtdrki programow,
emisja w pasmie ogdlnopolskim itd.).



